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AIMC Marcas revela como y donde viajan los
espanoles durante sus vacaciones

e EI 72,5% de los espafioles sali6 de vacaciones en algin momento en 2018

e EIl 44,5% de la poblacion disfruta de vacaciones fuera de los periodos de descanso
escolares

e Andalucia, Comunidad Valencianay Catalufia lideran los destinos nacionales
preferidos por los viajeros

e Mas del 24% de los viajeros escogio un destino extranjero para alguna de sus
vacaciones. Francia, Italiay Portugal, son los paises mas escogidos por los
espafoles para sus viajes al extranjero

e El hotel, con desayuno incluido, y la casa de amigos o familiares son las opciones
preferidas de alojamiento para las estancias vacacionales

e Mas de la mitad de la poblacion organiza sus viajes personalmente

e El coche,lamotoy el avion lideran los medios de transporte mas utilizado para los
desplazamientos en vacaciones

Madrid. 22 de julio de 2019.- Los espafioles continuaron disfrutando de sus merecidas vacaciones en 2018, con
una duracion media de unos 22 dias de descanso. Asi lo reflejan los resultados de AIMC Marcas donde, ademas, se
recogen datos sobre cudles son sus destinos preferidos, tanto nacionales como extranjeros, cuantos dias disfrutan
de vacaciones, cudl es su alojamiento favorito o de qué forma se desplazan durante estos dias de asueto.

AIMC Marcas es un estudio elaborado por la Asociacion para la Investigacion de Medios de Comunicacion
(AIMC) desde 2003 y basa sus resultados en mas de 10.000 entrevistas validas. El estudio ofrece datos sobre los
habitos de vida y las actitudes de los espafioles frente al consumo, tanto en general como ante determinadas marcas
y productos.

Ofrecemos a continuacién algunos datos significativos que revela el estudio, en relacion con las Vacaciones,
realizado a lo largo de 2018 sobre temas como la duracion de las vacaciones, los destinos preferidos o la forma de
organizar sus viajes:

7 de cada 10 espafioles disfruté de algunos dias de descanso fuera del hogar en 2018

La creciente informacion que existe en los medios sobre los destinos vacacionales, especialmente en periodos como
el verano, invitan a pensar que existe un alto interés en torno a los viajes por parte de la poblacion. Atendiendo a los
resultados de AIMC Marcas, se confirma que existe un “boom” a la hora de realizar viajes de placer por parte de los
espafioles y no solamente en el periodo estival. En 2018, un 72,5% de la poblacion ha disfrutado de unos dias de
descanso fuera del hogar en algin momento del Ultimo afio, siendo el dato mas alto registrado desde 2003 (afio de
inicio del estudio).
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Respecto al lugar elegido, un 69% ha escogido un destino en Espafa para sus vacaciones, mientras que un 24,7%
ha salido al extranjero en el Gltimo afio (en 2003 este dato era de un 11,9%).

- 63,4% 62,3% 633% 63,9% 663% 67,5% 656% 67,8% 67,8% 692% 692% 66,0% 664% 71,2% 71,4% 72,5%

Vacaciones 61,8% 60,7% 60,7% 61,3% 63,7% 64,5% 62,7% 655% 655% 66,8% 66,8% 63,6% 64,0% 680% 681% 69,1%
(Espaiia)
- 11,9% 13,8% 143% 156% 17,9% 19,8% 17,2% 19,3% 19,3% 19,7% 19,9% 183% 18,7% 21,3% 21,7% 24,7%

Cada vez salimos mas de viaje fuera de periodos vacacionales escolares

Un 44,5% de los encuestados salié de viaje fuera de las vacaciones escolares, cifra que supera, por primera vez, al
porcentaje de poblacion que sale de vacaciones cuando los nifios no tienen clases.

Esta tendencia es mas acusada en los jovenes de 25 a 34 afios y los mayores de 55 afios (probablemente por la
ausencia de nifios en el hogar).

NINOS EN EL
HOGAR

14a 20a 25a 35a 45a 55a 65y mas IA1 OR IBORIC IE1

19 24 34 a4 54 64 1A2 ORID OR
IE2
Durante las 63,8% 57,9%  457% 53,6% 56,3%  36,5% 20,8% 60,2% 45,5%  24,1% 64,8%
vacaciones escolares
Fuera de las 31,5% 42,6% 54,6% 43,7%  40,3%  46,9% 45,5% 50,8% 46,1% 34,4% 38,5%
vacaciones escolares

Los viajeros cuentan con una media de 22 dias de descanso

Los resultados del estudio ponen de manifiesto un incremento en el nimero de viajes anuales por parte de los
espafioles. Aquellos que han podido salir de vacaciones lo han hecho una media de 3,1 veces en 2018, mientras que
en 2010 esta cifra era de 2,3 veces, un 35% mas que en 2010.

Por otro lado, también ha aumentado el nimero de dias en los que se toman un periodo de descanso. En 2018,
aquellos que se fueron de vacaciones lo hicieron en una media de 21,9 dias mientras que en 2.010 fueron 15,3 dias
de media.

Los que mas cambiaron de aires, tanto dentro como fuera de nuestras fronteras, fueron los jovenes de 25 a 34 afos
(78,9%), con una media de 3,1 veces, y los de 20 a 24 afios (74,9%), que viajan una media de 3,2 veces. En cambio,
los mayores de 65 afios, con un 65,4%, son los que menos salen de vacaciones, aunque, dentro de los que salen de
vacaciones, lo hacen 3,4 veces de media al afio y casi 27 dias.

Por comunidades autbnomas, los que mas se fueron de viaje el Ultimo afio fueron los madrilefios (85,7%), vascos
(84,5%) y navarros (82,6%). En lo que se refiere a la duracién de sus vacaciones, quienes disfrutan de mas dias de
viajes por placer son nuevamente los madrilefios y los vascos, con 27,4 dias, seguidos de los riojanos (27,2 dias) y
aragoneses (26,3 dias). Por el contrario, gallegos (60,8%), cantabros (62,9%) y andaluces (63,1%) son los que
menos han salido de vacaciones en 2018.

También cabe destacar que Andalucia (44,6%), Canarias (41,8%) y Catalufia (36%) recogen el mayor niumero de
ciudadanos que han viajado a la misma comunidad autbnoma en la que viven, mientras que, sobre todo, son las
comunidades auténomas uniprovinciales, a excepcién de Asturias y Baleares, aquellas que cuentan con un menor
namero de viajeros de la misma comunidad autbnoma. Por ejemplo, La Rioja registra un 7,1%, Madrid, un 7,6% y
Cantabria un 8,8%.
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Han viajado a la misma Veces vacaciones al afio
Comunidad Auténoma en Base: Vacaciones

la que viven
Base: Total poblacion

EDAD

14a19

20a24

25a34

35a44

45a54

55a64

65y mas

COMUNIDAD AUTONOMA

Andalucia 44,6% 3,0
Aragon ‘ 77,8% 32,9% 3,6
Asturias ‘_ 19,6% 3,0
Baleares ‘ 69,5% 17,4% 2,5
Canarias ‘_ 41,8% 2,5
Cantabria 8,8% 2,7
Castilla/Leén 23,1% 3,4
Castilla/Mancha 15,1% 3,0
Cataluiia 36,0% 3,1
Extremadura 19,6% 3,5
Galicia 33,2% 3,1
Madrid 7,6% 3,5
Murcia 21,9% 3,1
Navarra 13,0% 3,5
C.Valenciana 27,7% 3,0
Pais Vasco 9,7% 3,6
La Rioja 7,1% 3,0

A nivel nacional, Andalucia y Comunidad Valenciana lideran los destinos favoritos; Francia e ltalia,
encabezan los destinos extranjeros mas seleccionados

Por comunidades auténomas, los destinos de vacaciones mas seleccionados por los encuestados son Andalucia
(22,7%), Comunidad Valenciana (14,9%) y Cataluiia (12,8%). Estos dos Ultimos, pese a su segunda y tercera
posicién, descienden ligeramente en 2018 respecto al afio anterior. En cambio, destaca el crecimiento de la
Comunidad de Madrid que, con un 11,2%, muestra un crecimiento continuado interés como destino turistico desde
2003.

Cuando salimos de viaje fuera de Espafia, Francia (6%) encabeza la lista de los destinos extranjeros preferidos,
seguida de Italia (4,6%), Portugal (4,1%), Europa Central y del Este (3,4%) y Reino Unido (3,4%).
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ESPANA (%)

Andalucia 202 201 @216 21,6 20,9 21,1 | 22,9 230 @ 22,7
Comunidad Valenciana 14,7 14,7 15,4 15,4 14,2 14,3 15,2 15,2 14,9
Catalufia 13,1 13,1 12,4 12,5 12,0 12,1 13,3 13,2 12,8
Castilla Leon 9,7 9,7 9,7 9,6 10,2 10,3 11,3 11,4 11,4
C. de Madrid 7,4 7,4 8,6 8,7 8,4 8,7 9,6 9,6 11,2
Galicia 7,1 7,0 6,0 5,9 6,8 6,9 8,0 8,0 8,0
Castilla La Mancha 6,5 6,6 6,7 6,7 6,7 6,8 7,4 7,6 7,6
Asturias 4,3 4,3 53 53 5,5 5,6 6,0 6,0 6,0
Canarias 5,9 5,9 5,6 5,6 5,4 5,5 5,4 5,4 5,7
Aragén 4,9 4,9 5,0 5,0 5,2 5,2 5,7 5,7 5,5
Cantabria 4,2 4,2 43 4,2 4,7 48 4,7 4,8 5,4
Pais Vasco 2,6 2,6 3,2 3,3 3,4 3,4 4,1 4,0 5,0
Extremadura 3,3 3,3 3,8 3,9 3,4 3,4 4,4 4,5 4,5
Baleares 5,0 5,0 4,6 4,5 3,3 3,4 4,2 4,1 4,2
Region de Murcia 3,3 3,3 3,6 3,5 3,2 3,2 3,8 3,6 3,4
Navarra 2,1 2,1 2,2 2,2 2,0 2,0 2,7 2,7 2,4
La Rioja 1,6 1,6 19 19 1,5 1,5 2,2 2,1 2,1

[BmaweRopy

Francia 4,6 4,5 4,4 4,5 4,2 4,3 5,0 5,0 6,0
Italia 3,4 3,3 3,7 3,8 3,2 3,3 4,2 4,2 4,6
Portugal 2,9 2,9 2,7 2,8 2,9 3,0 3,6 3,7 4,1
Europa Central y del Este 2,5 2,5 3,0 3,1 2,5 2,5 3,3 3,3 3,4
Reino Unido 2,5 2,5 3,1 3,1 2,5 2,5 3,3 3,3 3,4
Alemania 1,4 1,4 1,7 1,8 1,8 19 2,1 2,2 2,9
Estados Unidos /Canada 12 12 0,9 0,9 11 11 15

El hotel+ desayuno y la casa de amigos y familiares, los alojamientos preferidos para nuestros viajes

Las formas de alojamientos de los espafioles durante sus vacaciones son variadas, pero, tanto en viajes cortos como
largos, reservar un hotel en régimen de alojamiento y desayuno (21,9%) suele ser la preferida, seguida de la casa de
amigos o familiares (18,2%).

Estas dos opciones muestran una tendencia en crecimiento respecto a las ediciones anteriores de este estudio. En
tercera posicion se encuentra el alquiler de un apartamento/piso/ bungalow o chalet (14,5%), seguido del alojamiento
en hotel en régimen de media pensién o pension completa (14,2%).

Variables como la edad, la situacion familiar o los compafieros de viaje también influyen en el tipo de alojamiento
seleccionado. De esta forma, los jovenes de 14 a 24 afios disfrutan de sus vacaciones en mayor porcentaje en una
casa propia/ multipropiedad (que podria ser la casa de los padres o la casa del pueblo), mientras que los mayores de
65 afios escogen mas los hoteles en régimen de media pension o pension completa, opciones que aparecen siempre
destacadas en los viajes organizados para este grupo de edad. Esta Ultima opcién es también muy valorada por
aquellos que viajan con nifios, junto con los hoteles “todo incluido”.

Respecto al indice socioecondémico, aquellos que tienen un poder adquisitivo mas elevado escogen de forma
mayoritaria el hotel en régimen de alojamiento y desayuno, tal vez porque busquen otras experiencias de servicio
asociadas al viaje sin tener que depender de los horarios del hotel, aunque tengan que pagar algo mas por ello.
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EDAD iNDICE SOCIOECONOMICO
CON
UIHO EE IR T D TOTAL | 14a  20a 25a 35a 45a 55a 65y | IAL/IA2 1B/IC/ IE1OR | mifos
19 24 34 44 54 64 mas ID IE2

Hotel (alojamiento y desayuno) 21,9% | 20,4% 21,5% 26,1% 22,4% 27,4% 23,7% 13,9% 32,2% 22,6% 9,7% 20,1%
En casa de amigos / familiares 18,2% | 15,4% 23,7% 22,4% 20,1% 18,6% 16,0% 14,8% 24,6% 17,7% 12,7% 19,4%
Apartamento / piso /bungalow / 14,5% | 16,4% 17,8% 17,0% 22,1% 16,4% 13,2% 4,8% 23,0% 14,5% 5,7% 22,8%
chalet de alquiler
Hotel (media pensién / pension 14,2% | 14,2%  8,7% 8,5% 13,2% 14,0% 14,8% 19,3% 14,8% 14,8% 12,1% 15,3%
completa)
Casa propia /multipropiedad 14,1% | 19,0% 18,8% 154% 12,6% 12,2% 13,0% 14,5% 19,0% 13,7% 10,0% 14,4%
Hotel (solo alojamiento) 12,2% | 11,0% 11,9% 18,7% 13,3% 14,5% 11,8% 6,1% 17,1% 12,7% 5,9% 11,5%
Hotel (todo incluido) 81% | 52% 60% 64% 78% 65%  4,8% 14,2% 7,1% 8,4% 8,6% 9,7%
Casa de aldea/hotel rural 5,5% 3,6% 2,5% 5,6% 8,0% 8,1% 5,0% 2,8% 7,9% 5,6% 2,7% 8,9%
Alojamiento en casa particular (a 3,7% 3,7% 6,3% 7,2% 5,6% 3,4% 2,0% 0,9% 6,8% 3,6% 0,9% 4,9%
través de Airbnb o similar)
Pensién / Casa de huéspedes 1,8% 3,1% 4,1% 3,4% 2,0% 1,7% 1,0% 0,4% 1,8% 2,0% 1,3% 1,4%
Albergues 1,4% 3,9% 3,6% 1,3% 0,9% 1,2% 1,7% 0,4% 1,9% 1,4% 0,8% 1,1%
Tienda de campaiia 1,2% 1,2% 2,9% 2,2% 2,1% 1,0% 0,6% 0,2% 1,9% 1,3% 0,6% 1,8%
Caravana 1,1% 3,6% 0,9% 0,7% 1,6% 0,8% 1,2% 0,5% 1,4% 1,2% 0,6% 2,1%
Bed&Breakfast 1,1% 1,4% 1,7% 2,6% 0,6% 1,0% 0,9% 0,5% 2,2% 1,0% 0,2% 0,5%
Otros 38% | 48% 3,8% 3,9% 32% 32% 4,7% 4,1% 3,8% 3,9% 3,7% 3,2%

Mas de la mitad de la poblacidon organiza sus viajes personalmente

A la hora de reservar nuestras vacaciones, de acuerdo con los resultados del estudio, cada vez nos gusta mas ser
nuestros propios agentes de viaje, tal vez por las distintas facilidades que ofrece Internet. Un 54,1% de la poblacion
organiza personalmente sus viajes (cifra 10 puntos porcentuales superior a la registrada en 2010) y un 27,5% acude
a una agencia de viajes, mientras que un 5,5% reservé a través de un turoperador.

Los tres métodos disfrutan de buena salud, ya que registran su dato mas alto en 2018, quiza influenciado por una
mayor base de viajeros.

FORMA DE REALIZAR LA RESERVA 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018
TOTAL VIAJES CORTOS O LARGOS

Utilicé una agencia de viajes para reservar 25,3% 252% 26,7% 26,8% 23,9% 24,1% 26,6% 26,6% 27,5%
Reservé directamente con el tour operador 2,9% 2,9% 4,1% 4,1% 4,5% 4,6% 4,4% 4,3% 5,5%
Organicé personalmente 44,7% 44,7% 47,7% 47,8% 47,0% 47,2% 50,7% 50,9% 54,1%

El cochey el avidn, los medios de transporte mas utilizados

Teniendo en cuenta la preocupacion que existe cada vez mas en los medios en torno a la contaminacion emitida por
los distintos medios de transporte, ¢cudles son los que eligen los espafioles para salir de viaje en vacaciones?
Atendiendo a los resultados del estudio, podemos comprobar que el coche/ moto es el mas utilizado con un 53,5%.
Le sigue el avidn, con un 22,3%, el autobus, con un 11,5%, mientas que el tren es escogido por un 8,7%.

Al igual que con las formas de alojamiento, las preferencias de los encuestados varian en funcién de sus
caracteristicas sociodemogréficas. Asi, pese a que el coche/moto es el mas seleccionado en todos los grupos de
edad como el medio de transporte mas importante, los jévenes de 14 a 24 afios y los mayores de 65 coinciden en
elegir el autoblds como segunda opcién de desplazamiento en vacaciones.
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Otras opciones como las lineas aéreas de bajo coste o el coche compartido son también contempladas en gran
medida por los jovenes de 20 a 34 afios. También merece destacar que los jovenes de 25 a 34 afios utilizan cada
vez mas el vehiculo propio, tal vez por la existencia de nifios en el hogar a esas edades.

Por otro lado, teniendo en cuenta la gran oferta de cruceros que existe en la actualidad, el estudio destaca que un
2% de los encuestados ha escogido esta opcion, dato que aumenta para los mayores de 65 a un 2,7%.

1A1/1A2 1B/ IC/ IE1 OR

ID IE2

67,8 56,2 32,6
Vehiculo propio 63,6 51,9 27,7 64,2
Vehiculo de alquiler 3,9 3,2 8,8 6,1 5,1 4,4 2,3 7,8 49 1,8 6,0
Vehiculo compartido 2,6 7,0 4,1 2,5 1,5 2,5 3,9 3,0 2,6 4,4 1,0
22,0 27,5 27,7 20,3 19,7 22,1 21,7 31,7 22,2 12,7 19,0
Avion (regular) 13,8 14,6 16,0 11,5 12,6 13,3 14,7 20,1 13,1 7,9 11,3
Avion (bajo coste) 9,3 14,9 14,6 10,4 9,4 9,7 8,7 14,5 10,8 5,5 8,6
19,4 16,1 7,4 4,9 6,5 10,9 20,2 9,5 11,5 13,4 5,0
9,6 11,7 10,0 7,5 5,9 8,3 10,6 11,1 8,3 7,2 4,4
Tren (Alta Velocidad) 4,6 4,0 5,2 3,3 3,1 3,5 5,6 5,6 3,8 3,6 2,2
Tren (Otros) 6,0 8,6 5,9 4,9 3,6 5,3 5,5 6,8 5,0 4,3 2,6
1,9 1,4 1,6 1,6 1,6 2,2 2,7 1,8 2,0 1,9 1,4
0,9 0,9 1,6 1,7 1,4 1,5 0,9 1,9 1,3 0,7 1,4
2,4 3,9 5,0 3,1 2,4 1,9 3,8 3,6 3,0 3,2 2,2

Qué es AIMC Marcas y cémo se hace

AIMC Marcas publico su primera edicién en el afio 2003 y desde entonces se ha convertido en una fuente
indiscutible para suministrar amplia informacién tanto de consumo de marcas y productos, como de actitudes y
opiniones en relacion con la audiencia de medios. El estudio AIMC Marcas, a disposicién exclusivamente de los
asociados a AIMC, es de periodicidad anual y los resultados se basan en, aproximadamente, 10.000 entrevistas.

Este tipo de estudios combina la informacion sobre la exposicién de la poblacién a los medios de comunicacion, sus
consumos para una larga lista de productos y marcas, sus estilos de vida y sus actitudes ante el consumo, los
propios medios y la sociedad.

Su utilizaciéon como instrumento de segmentacion y analisis, definicion de targets muy precisos, etc., a los efectos de
optimizar las estrategias publicitarias y la politica comercial de los medios se hace mas indispensable cada dia.

FICHA TECNICA:

La encuesta va dirigida a individuos de 14 o mas afios residentes en hogares del territorio peninsular espafiol, Islas
Baleares y Canarias. Se excluye, por lo tanto, Ceuta y Melilla. La muestra de 2018 es de 10.448 entrevistas y se basa
en un cuestionario en papel, con recepcion y envio postal, o via online, en ambos casos auto-administrado.

El estudio es realizado por Kantar TNS, por encargo de AIMC y siguiendo las directrices del Grupo de Trabajo de
AIMC Marcas, constituido dentro de AIMC para el desarrollo y el control del proyecto.

El cuestionario recoge informacion sobre: los medios de comunicacion; la ropa, calzado y juguetes infantiles y
articulos para puericultura; la alimentacién, las bebidas y los productos y articulos para el hogar; el consumo
personal; ropa y calzado; el comercio y sus compras; los equipamientos personales y de la casa; los servicios
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financieros, seguros y el automovil; viajes, vacaciones, deporte y tiempo libre; el empleo del tiempo; el aseo, la
belleza y la salud; el trabajo, los estudios y otras opiniones.

Sobre AIMC

AIMC es una entidad sin animo de lucro que en la actualidad cuenta con 136 empresas asociadas, entre las que se encuentran los
medios de comunicacion (canales de television, cadenas y emisoras de radio, sitios de Internet, perioddicos, revistas, distribuidoras
de publicidad en cine, exclusivistas de exterior, etc.) y empresas del sector publicitario (anunciantes, agencias de medios,
consultores, etc.). Sus fines son la investigacion, medicion y control de la audiencia de los diferentes medios para distribuir sus
informes entre sus asociados. En 2018, la asociacion conmemoré el 50° Aniversario del EGM, estudio del que es gestora desde
1988 y que ofrece el conocimiento mas riguroso, objetivo y transparente sobre el consumo de los medios de comunicacién en
Espafia, ademas de estar elaborado con el maximo consenso de todos sus asociados.

Para mas informacioén visite: http://www.aimc.es , m




