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AIMC Marcas revela las actitudes de los espainoles respecto al consumo de musica

El 49,3% de los espainoles escucha musica en
streaming

e Las cadenas de radio lideran el consumo de plataformas de musica online en abierto.

e Canarias, Madrid, Aragéon y Baleares son las comunidades auténomas que mas
escuchan musica en streaming.

e Para el 45% de la poblacion la musica es “una parte importante de su vida”, cifra que
en los jovenes de 20 a 24 anos alcanza el 66,6%.

e EIl Pop Espanol, el Pop Internacional y el Pop Latino, seguidos de la musica de los 80
y 90 son los estilos musicales preferidos entre los espafioles.

e Un 41,3% de los encuestados asistié a Eventos Musicales el aiio pasado, y también a
ver Exposiciones de Arte (30,1%) y obras de Teatro (24,3%).

e En 2019 pasamos una media diaria de 447 minutos fuera de casa, casi 8 horas.

e Practicamente la mitad de los jovenes acudié mensualmente a un pub el pasado afo,
y un 40% a una discoteca.

Madrid. 18 de junio de 2020.- Durante el periodo
de confinamiento, es probable que la musica haya
sido una compainiera inseparable en nuestro dia a
dia, ya que suele estar presente en muchos
momentos y ambitos de nuestra vida. Ya decia
Platon, en la antigua Grecia, que “la musica es para
el alma lo que la gimnasia para el cuerpo”, sea
sintiéndola solos 0 en compania porque, como dice
Rosalia, “cuando escuchas una cancién con alguien
ya nunca volveras a escuchar esa cancién igual”. En
todo este tiempo, ademas, hemos podido ver cémo
distintas canciones han configurado la banda sonora
de este periodo excepcional que estamos viviendo
este afo.

También han quedado patentes las ganas de salir,
disfrutar del ocio y acudir a espectaculos en medio
de un verano que sera distinto, pero que transmite un sentimiento muy arraigado en nuestra sociedad mucho antes de
esta etapa y que queda reflejado en el ultimo estudio AIMC Marcas realizado por la Asociacion para la Investigacion
de Medios de Comunicacién (AIMC).
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Segun los resultados del estudio, la muisica es una parte importante en la vida de los espafioles, un tema frecuente
de conversacion y, aunque los gustos varian en funciéon de la edad, podria decirse que nuestro pais suena a Pop,
aunque entre los mas jovenes también haya notas de Trap y de Reggaeton.

Ofrecemos a continuacion algunos datos significativos que descubre este estudio, realizado a lo largo de 2019, en
relacion con la importancia de la musica para los ciudadanos espafioles, sus gustos musicales y los espectaculos
relacionados con este género a los que mas acuden, entre otros:

Escuchamos musica en streaming, especialmente si es gratis y a través de cadenas de radio

Un 49,3% escucha servicios de musica en
streaming: un 47,3% de forma gratuitay un 7,9% a e marcas
través de servicios de pago. Dentro de estos
servicios en abierto, las cadenas de radio (25,5%),
Youtube (22,0%) o Spotify (21,2%) lideran el

consumo.

III iQué servicios de
Probablemente porque la creacion de estos musica en streaming
servicios sea mas reciente y esté muy relacionada ha escuchado sin
con sus estilos de vida, los Millennials y los pagar?

(22%) (25,5%)

Centennials son los que mas consumen musica de
esta forma, y también los encuestados de entre 45
y 54 afios, con un 50,1%.

Por el contrario, solo un 7,9% ha escuchado servicios de musica en streaming de pago, especialmente los hombres
(un 9% de ellos frente al 6,9% de las mujeres). Las personas dispuestas a utilizar una suscripcion de pago de este tipo
se encuentran, sobre todo, entre los Centennials (en donde los de 20 a 24 afios representan a casi 2 de cada 10 de
los que han pagado por servicios de musica en streaming).

Las comunidades auténomas que mas escuchan musica en streaming son Canarias (64,6%), Madrid (54,5%), Aragon

(54,3%) y Baleares (53,7%), mientras que La Rioja (34,8%), Cantabria (37,5%) y Navarra (37,6%) son las que menos
utilizan este tipo de servicios.

SEXO EDAD (anos)

MUSICA EN STREAMING
(consumo servicios gratuitos 49,3% 50% 48,5% 70% 73,3% 75% 63,3% 51,2% 34,2% 19%

de pago

S ---------

Una cadena de radio R 252%  257%  266%  303%  362%  322%  288%  205%  12.9%
Amazon prime music 2% 36%  29%  1,9%  32% | 43%  64%  41% 2% 0,5%
Apple music 09%  08%  24%  22%  15%  12%  04%  03%  01%
Deezer 11%  04%  12%  12%  13%  08% 1%  03% 0%
Google music 19%  14%  42% 3%  23%  19% = 09% 1% 0,7%
Last.fm 03%  04% 03%  03%  08%  04%  02%  07% 0%
Soundcloud 16%  07%  35%  38%  33%  11%  03% 0% 0%
Spotify 20,7%  21,6% 46,6% = 39%  37.8% 257%  205% 9% 4,4%

Tidal 03%  02% 0% 1%  05%  04%  02% 0% 0,1%

Tune in 06%  02% 0%  03% 07%  07%  04%  03%  01%
Youtube 20,8%  232% 349%  345%  397%  28%  219%  135%  57%

Otra plataforma de musica 31%  21% 8%  34% | 42%  28% 2% 1% 11%
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La musica siempre esta muy presente en nuestras vidas

Para la poblacion, la musica es una parte
cada vez mas importante de su vida, de
acuerdo con lo que afirma el 45% de los

encuestados (cifra 7,1 puntos superior a la TOTAL 2019 45,0%
registrada en 2011). Especialmente para o
ellas, la musica es algo muy importante en - S 42,7%
su dia a dia, ya que un 47,2% de las Mujer 47,2%
mujeres estan de acuerdo con esta 14219 66,5%
afirmacion, frente al 42,7% de los 20 3 24 66.6%
hombres. 25a 34 53,6%
Pero, sobre todo es un tema de vital interés 35a44 51,4%
entre la poblacion mas joven con edades 45a54 42,7%
comprendidas entre los 14 y los 19 afios 55 2 64 36,5%
(66,5%), y también los de 20 a 24 afios 65 y més S

(66,6%).

Nos gusta hablar sobre musica

Algo tan importante en nuestra actividad cotidiana también lo es en nuestros temas principales de conversacion. Un
49,3% sefala que ha hablado de musica o bien a mucha gente distinta o, al menos, a amigos y familiares. Dentro de
este colectivo, los Centennials parece que son a quienes mas les apasiona hablar de este tema, ya que responden de
forma mayoritaria a esta afirmacion (concretamente, un 76,3% de los jovenes de 14 a 19 afios y un 73,2% de los de
20 a 24 anos). También los mas mayores estan interesados por la musica, pues un tercio de los de mas de 65 afos
indica que ha hablado sobre este tema a mucha gente o a amigos y familiares.

Ademas, un 46,2% del total de la poblaciéon asegura que puede ofrecer “una gran cantidad" de informacion sobre
musica, e incluso algunos se consideran casi unos influencers en esta materia, pues un 16,2% confia en su amplio
poder de conviccion sobre gustos musicales.

El grado de influencia es decreciente en funcion de la edad. Asi, los de 14 a 19 considera que tiene mas probabilidad
de conviccion (33,4%), cayendo hasta el 8% en el caso de los encuestados de 65 y mas afios. También un 11,8%
sefiala que ha enviado comentarios sobre este tema a través de Internet, especialmente los jévenes de 14 a 19 afos
(que representan casi el 25% de este colectivo).

b L (B e CUANTA INFORMACION  PROBABILIDAD DE
HA HABLADO COMENTARIOS A i A
: PODRIA DAR ACERCA  CONVICCION ACERCA
ACERCA DE TRAVES DE INTERNET RISy A=y
MUSICA SOBRE MUSICA
Amigos y familiares/ Una gran/Normal
TOTAL 49,3% 11,8% 46,2% 16,2%
14219 76,3% 24,7% 67,8% 33,4%
20224 73,2% 21,5% 67.6% 27,4%
25234 60,7% 16,4% 60,3% 23,3%
35244 52,2% 15,1% 56,1% 18,1%
45254 51,4% 10,75 45,8% 14,4%
55 a 64 40,0% 6,7% 35,1% 10,2%
65 y 0, 0, 0, 0,
= 30,4% 43% 25.7% 8,0%
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En busca de la cancion del verano: ¢ cuales son los estilos musicales que mas nos gustan?

Si se presta atencion a los gustos de los
espafioles en AIMC Marcas, la cancion P e marcas]
del verano de este afo deberia ser de
estilo Pop (nacional o internacional),
aunque habria que tener en cuenta que
el Reggaetdn y el Trap también pisan

fuerte entre los mas jovenes. Géneros
musicales

preferidos

(TOTAL POBLACIGN)

1
Pop Espafiol
Pop Internacional
3
Miisica de los 80

Atendiendo al total de la poblacion, los
géneros musicales preferidos, que
escuchan o han comprado los
espafioles son, por orden de
importancia, el Pop Espafiol, el Pop
internacional, la musica de los 80, la
musica de los 90 y el Pop Latino.

2
4
Muisica de los 90
5
Pop Latino
Pero, si prestamos atencién a otras

variables, como el género o la edad, podemos ver que los gustos varian en lo que se refiere a preferencias musicales.
Por ejemplo, los hombres situan el Rock entre sus estilos de musica favoritos, mientras que ellas seleccionan el Pop
Latino como el tercer género musical que mas les gusta (después del Pop Nacional e Internacional).

En lo que se refiere a la edad, los Centennials y los Millennials escogen entre sus géneros favoritos el Reggaeton o
Trap (para los de 14 a 19 afios, es su segundo género preferido, y el tercero para los de 20 a 24 afos), y las
generaciones X o los Baby Boomers se decantan mas por la musica que escuchaban o bailaban en su juventud, como
la musica de los 70 y la de los 80.

Géneros musicales

favoritos
~ Pop Musica de Musica de
HemuE e EpEine) Internacional los 80 los 90 e
- Pop ! Musica de Musica de los
S Pop Espafol Internacional Flopp e\ los 80 90
Pop Reggaetén / Pop ) A
e al i Internacional Trap Espaiiol Fap L2 Hlip=Hop/ Rap
~ Pop Reggaetén . Musica de los
20a24 Pop Espafol Internacional [ Trap Pop Latino 90
. Pop . Mdsica de Reggaetén /
EER e S Internacional e LA los 90 Trap
~ Pop Musica de . Musica de los
EI?AD 35a44 Pop Espafol Internacional los 90 Pop Latino 80
(anos)
~ Pop Musica de Mdsica de )
CEE Flefp EapEinl Internacional los 80 los 90 e LTS
Musica de los ~ Musica de Musica de Pop
S5 a64 80 Pop Espariol los 90 los 70 Internacional
65 v mas Musica de los Musica de los Musica de m'\glli’)Sc;?:a Musica de los
y 70 80 los 50, 60 g, 9

Musica dentro, pero también fuera de casa...

Sea por nuestra cultura, nuestras costumbres o el clima, el estudio confirma que a la poblacién espafiola le gusta estar
fuera de casay, en cuanto a musica ocurre lo mismo: no sélo la escuchan en el hogar, o en el coche camino al trabajo,
sino también en la calle.

4
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Tal vez por ello y por las circunstancias asociadas al confinamiento que hemos vivido en los ultimos meses, la
necesidad de salir de casa haya quedado patente en las distintas fases de la desescalada y también se aprecien las
ganas de acudir a eventos culturales y espectaculos en directo.

En 2019 pasamos una media diaria semanal de 447 minutos fuera de casa, es decir, cerca de 8 horas cada dia.

Un 24,3% afirmaba haber acudido en el ultimo afio a ver una obra de teatro y un 30% exposiciones de arte. Pero, en
lo que a musica se refiere, se apreciaba un creciente interés por los eventos de este tipo, a los que acudieron 4 de
cada 10 encuestados (es decir, un 41,3%), cifra un 9% superior a la que se registraba en 2016 (37,8%).

La edad influye mucho en cuanto al tipo de evento al que se acude. Por ejemplo, se observa que los mayores de 65
afios frecuentan mas la 6pera y los conciertos de musica clasica, muy por encima de la media nacional (que se sitda
en el 3,3%). Sin embargo, los jovenes de 25 a 34 afios prefieren los festivales de musica (seleccionados por casi 5 de
cada 10 de las personas con esta edad). Ademas, también se aprecia el interés de los espafioles por “otro tipo de
conciertos” (es decir, aquellos que no son de musica clasica) a los que acudié un 29,3% en 2019.

TOTAL Obra . Ballet Conciertos Otro tipo Festivales Espectéaculos
EVENTOS de Opera ! de musica de Musicales de Cémicos /

Exposiciones
de arte
(%)

AEIBIENETE @ 20D Ehx MUSICALES teatro (%) danza clasica conciertos (%) musica monélogos

(%) (%) (%) (%) (%) (%) %)

Hombre 40,0 21,6 3,3 4,5 9,4 28,7 15,2 14,3 17,6 28,9

SEXO
Mujer 42,5 26,8 34 6,1 11,0 29,8 17,6 11,8 14,8 31,1
14a19 51,8 25,9 2,5 8,0 8,0 39,5 18,1 19,3 14,3 31,3
20a24 55,0 22,3 1,9 43 6,9 44,0 18,6 26,6 19,0 29,6
25a34 471 22,6 2,6 3,6 6,7 36,1 19,6 19,0 22,5 27,3

EDAD
(afios) 35a44 41,9 24,3 2,0 4,7 8,0 31,8 16,1 13,5 16,9 25,7
45 a 54 42,2 23,8 3,0 5,3 10,4 31,3 14,9 11,8 171 29,9
55a64 34,5 23,3 2,8 4,3 e 22,6 14,6 9,0 13,6 30,7
65y mas 34,4 26,3 6,1 6,8 16,0 19,3 16,3 7,6 12,9 34,6

Por otro lado, si nos centramos en otro tipo de salidas de ocio mas frecuentes, y en donde también es posible escuchar
musica, el estudio destaca que un 47,1% de la poblacién fue a un bar o a una cafeteria el pasado afo, con una media
de 9 visitas al mes.

En lo que se refiere a los pubs, donde la musica esta muy presente, acudieron un 17% de los encuestados en 2019
(con una frecuencia de visitas 2,2 veces en este periodo de tiempo), y un 9% acudio a una discoteca en el mes anterior
arealizar la encuesta. En ambos casos, la presencia es mayoritariamente masculina, con edades comprendidas entre
los 20 y los 24 afos.

Ha asistido en el Gltimo mes a... Pubs Bares/ cafeterias Discotecas

Total 17,1% 47,1% 9,1%

Hombre 19,8% 49,55 10%

SEXO

Mujer 14,4% 44,8% 8,2%
14 a19 23,8% 37,3% 21,5%

20a24 48,1% 53,7% 40%
25a34 32,35 55,1% 17,8%

EDAD (anos) 35a44 17,6% 50% 4,1%
45 a 54 9,2% 47,6% 3,3%

55 a 64 5,2% 45,4% 1%

65y mas 3% 38,5% 0,7%
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Qué es AIMC Marcas y como se hace

AIMC Marcas publicé su primera edicién en el afio 2003 y desde entonces se ha convertido en una fuente indiscutible
para suministrar amplia informacion tanto de consumo de marcas y productos, como de actitudes y opiniones en
relacién con la audiencia de medios. El estudio AIMC Marcas, a disposicion exclusivamente de los asociados a AIMC,
es de periodicidad anual y los resultados se basan en, aproximadamente, 10.000 entrevistas.

Este tipo de estudios combina la informacién sobre la exposicion de la poblacién a los medios de comunicacion, sus
consumos para una larga lista de productos y marcas, sus estilos de vida y sus actitudes ante el consumo, los propios
medios y la sociedad.

Su utilizacién como instrumento de segmentacién y analisis, definicion de targets muy precisos, etc., a los efectos de
optimizar las estrategias publicitarias y la politica comercial de los medios se hace mas indispensable cada dia.

FICHA TECNICA:

La encuesta va dirigida a individuos de 14 o mas afios residentes en hogares del territorio peninsular espanol, Islas
Baleares y Canarias. Se excluye, por lo tanto, Ceuta y Melilla. La muestra de 2019 es de 10.142 entrevistas y se basa
en un cuestionario en papel, con recepcién y envio postal, o via online, en ambos casos auto-administrado.

El estudio es realizado por Kantar TNS, por encargo de AIMC y siguiendo las directrices del Grupo de Trabajo de AIMC
Marcas, constituido dentro de AIMC para el desarrollo y el control del proyecto.

El cuestionario recoge informacién sobre: los medios de comunicacion; la ropa, calzado y juguetes infantiles y articulos
para puericultura; la alimentacion, las bebidas y los productos y articulos para el hogar; el consumo personal; ropa y
calzado; el comercio y sus compras; los equipamientos personales y de la casa; los servicios financieros, seguros y el
automovil; viajes, vacaciones, deporte y tiempo libre; el empleo del tiempo; el aseo, la belleza y la salud; el trabajo, los
estudios y otras opiniones.

Sobre AIMC

AIMC es una entidad sin animo de lucro que en la actualidad cuenta con 136 empresas asociadas, entre las que se encuentran los
medios de comunicacion (canales de television, cadenas y emisoras de radio, sitios de Internet, periddicos, revistas, distribuidoras
de publicidad en cine, exclusivistas de exterior, etc.) y empresas del sector publicitario (anunciantes, agencias de medios,
consultores, etc.). Sus fines son la investigacion, medicion y control de la audiencia de los diferentes medios para distribuir sus
informes entre sus asociados. En 2018, la asociacion conmemoré el 50° Aniversario del EGM, estudio del que es gestora desde
1988 y que ofrece el conocimiento mas riguroso, objetivo y transparente sobre el consumo de los medios de comunicacién en
Espafia, ademas de estar elaborado con el maximo consenso de todos sus asociados.

(-
Para mas informacién visite: http://www.aimc.es = m




