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AIMC PONE DE NUEVO EN MARCHA EL FORO
PROFESIONAL SOBRE MEDIOS DE
COMUNICACION Y AUDIENCIAS

e Laoctava edicion del encuentro, que tendra lugar el proximo 27 de
octubre en Madrid, acogera a los responsables técnicos de los medios de
comunicacion, anunciantes y expertos del sector.

Madrid, 20 de Junio de 2011. AIMC (Asociacién para la Investigacion de Medios de
Comunicacién) organizara el préximo 27 de octubre en Madrid su VIII Encuentro Internacional
sobre Investigacion de Medios, donde expertos del mundo de la comunicacién analizaran la
situacion, el desarrollo y las tendencias vigentes en la medicién de audiencias.

Como en afios anteriores, este encuentro, cuya Ultima edicién se celebré en 2007, abordara los
temas de mayor actualidad sobre medios de comunicacién y mediciéon de audiencias a través
de diferentes expertos internacionales de avanzados mercados que pondran en comin sus
experiencias sobre como enfrentar este nuevo reto en el ambito de la comunicacion.

Asimismo, el Encuentro dara a conocer en nuestro pais las mejores practicas a nivel
internacional en torno a la medicion de los nuevos entornos de comunicacién y abordara
diferentes tematicas relacionadas con la investigacion de medios y audiencias como las
siguientes:

e La integracion de fuentes de medicion en la distribucién convencional y online de
contenidos.
Internet 3.0 (medicion multipantalla).
“Analisis de ruido” en redes sociales.
Internet como herramienta de investigacion.

La medicion online en el contexto internacional

Esta octava edicion se centrard especialmente en la medicion digital, un tema de maxima
atencion e interés debido al auge de los medios de comunicacidon online y su creciente
importancia como principal fuente de actualidad para los internautas, tal y como ha revelado la
Ultima Encuesta sobre Usuarios de Internet presentada por AIMC a comienzos de este afio.

El auge de internet como principal fuente de informacion ha generado diferentes puntos de
vista en torno a la planificacion y evaluacién de los resultados de las campafias dentro de una
nueva realidad que integre el mundo online y offline. Tomando como referencia la experiencia
de otros paises, el Encuentro Internacional sobre Investigacion de Medios de 2011 dara a
conocer las diferentes soluciones que se estan llevando a cabo en otros mercados en torno a la
medicion de audiencias.

Sobre AIMC

AIMC es una entidad sin &nimo de lucro que en la actualidad cuenta con 156 empresas asociadas, entre las que
destacan los medios de comunicacion (canales de television, cadenas y emisoras de radio, sitios de Internet,
periédicos, revistas, distribuidoras de publicidad en cine, exclusivistas de exterior, etc.) y empresas del sector
publicitario (anunciantes, agencias de medios, consultores, etc.). Sus fines son la investigacién, medicién y control de la
audiencia de los diferentes medios para distribuir sus informes entre sus asociados.

Para mas informacion visite www.aimc.es



