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ASOCIACION PARA LA INVESTIGACION DE MEDIOS DE COMUNICACION

XXIV JORNADAS DE PUBLICIDAD
EXTERIOR

Toledo, 17 al 19 de Junio

Investigacion mercados y opinion

/\_

Investigacion
de
Audiencias




“La moneda”

Investigacion de audiencias - principios

1 Consenso
2 Control

3 Transparencia

4 Unicidad
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Sus implicaciones sobre el mercado
publicitario y de los medios de comunicacion

v’ Crecimiento sobre una base estable.

v Consolidacién de aquellos proyectos empresariales viables.

»

v'En definitiva: que no funcione el “a rio revuelto.....
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éQuién es el “propietario del dato”?

Iniciativa Privada El Mercado

KANTAR MEDIA.




AIMC: Descripcion

v’ Asociacién de Empresas y Entidades interesadas en los
Medios y sus audiencias.

v" Sin animo de lucro.

v’ Viene funcionando ininterrumpidamente desde 1968
(EGM S.A.) Desde 1988 AIMC.

v’ Estructurada en dos Estamentos

o E1. Publicidad — 26 Empresas

o E2.Medios —112 Empresas

ABC.@S  cowtaium s cveint

AMC _ Hitewy

Nuestros Productos
Y Servicios
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La cadena SER lleva 22 anos R

LacoPL. s seguidos primera en audiencia = =i
que gana oyentes Las emisoras de PRISA Radio acumulan 11,5 millones de oyentes diarios eIt e e

¥ Gemma Nierga, que supera los
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EGM PRIMERA OLEADA DEL ARO EXTQI’iO}’, cine e internet
capitalizan los

EL MUNDO SE ACERCA A ‘EL PA crecimientos en el

Y CONSOLIDA SU SEGUNDA POS eG“M Egr'\n’ler acumulado de

El diario de Unidad Editorial atesora 960.000 lectores y practicamente dobla en audiencia a ‘ABC

EMutonn  resulisdos de ls misma olesda e paraciin con sus persegeidores, to- mente |a mitad que ¢l diario de  der
i L MU & i - Ediorial.

2014, El tercer dia-  Unidad Ed vos. En el acumulado de abril de 2014 a marzo de 2015 de EGM, la penetracion de Internet ha
laprensa cias con El Pai rio con ,wrasEl  La Razon, del grupo Planets, seq 6
espaitola. El grupo editor de EL  grupo Prisa, que se ha dejedo un  Puis y EL MUNDO, es La Vanguar- de 230000 tos, Crecido casi 2 puntos, hasta el 62.4%: la Exterior ha crecido 3 puntos, situandose en el
MUNDO es lider indiscutible del  13% en un afio, sacabaa FL. MUN-  dia. Fl rotativ catalan del Jectores. De esta forma, ELMUNDO ~ Prisi a
indiscutibl Lo en a,Flrotao ctelin del grupo s Do FLMUNDO - P11 61,7%, y |a del Cine también ha aumentado, aunque en menor medida, 2 décimas.
leada del ano del 242,000 por comy A en la barrera del 4%, de acuerdo con los datos presentadas hoy por EGM y
e PR, dadagmponr ol e n g deUnid Pl Derndety pmmnde M s bxd, 1 corpespondientes a la primera ola de este afo.
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158.000 REGISTROS
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v'Unica fuente crossmedia (valor estratégico).

v'“Moneda” para Prensa, Revistas y Radio.

v/Estudio referencial para terceros (Kantar
Media, comScore, etc.).
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v Estudio “Media Producto”
v'Combina informacién de:

* Maedios Comunicacion
* Productos y Marcas
* Estilos de vida y actividades.

v'Cuestionario autoadministrado
* 80% - postal
e 20% - online




ANC

KANTAR MEDIA

Desde 1993 ' COMSCORE

-«
Desde 2012
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“La Pre-historia”

CGMGA. v Estudio Publicidad Exterior (F. Copland)

v" Estudio General de Publicidad Exterior

v" Entrada en AIMC de AVENIR Espafia y PANEL

v AIMC Marcas:
Se incorporan preguntas relativas al medio exterior

v Creacién de un grupo de trabajo especifico.

m v Incorporacién del medio al EGM.
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v'EGM: Cambio en el “Gltimo periodo” de
audiencia (de “dia de ayer” a “ultima
semana).

v'Digital Signage en:
* AIMC Marcas (2011)
° EGM

Algunos datos....
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v'Un 7,1% de la poblacién ha visto publicidad
en pantallas digitales.

v'Ademas el 5,8% de éstos interactué con
ellas.

Audiencia de Medio:
SHiEn

INTERNET

T. Poblacién

P. Digitales

P.Digitales + Accién
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Otros aspectos EGM 12 ola 2015
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T. Poblacién

“Tiempo en la Acceso Internet | Acceso Internet

calle” (min.) movil Tablet

112,6 64,7 21,7

P. Digitales

P.Digitales + Accién

“Donde me gusta mas la publicidad”

Television (17, 1%)

W

Exterior (22,7%)

T 1 e
L\ev,laas (16,7%)
-
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Distintos perfiles del espectador de pantallas digitales
segun emplazamiento...

Centros comerciales:
Menor de 45 afios y habitats de méas de 50.000
habitantes

Aeropuertos:
El mas masculino, De 20 a 34 afios y de 55 a 64, y
héabitats de méas de 200.000 habitantes

Estaciones de metro/ tren:
Menor de 35 afios y habitats de méas de 500.000
habitantes

AMC Pty

Un ejemplo de explotacion...
Telefonia movil y pantallas digitales aeropuertos

Poamsuncd @LG nokia

T. Poblacién 31,7 9,1 16,8

—
% Afinidad 107,6 165,5 96,8

P. Digitales aeropuertos 34,1 15,1 16,2




Otro ejemplo...
Agencias de viajes y digital signage en tren/metro

Ranking afinidad

10 Kayak
20 Rumbo

30 e-dreams

@
S
70 Halcén Viajes
80 Viajes El Corte Inglés

Base: ha realizado algun viaje de vacaciones en los Ultimos 12 meses.

AMC

Algunas reflexiones
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GRACIAS
ANC

http://www.aimc.es/

3 in

https://twitter.com/AIMC_es https://www.linkedin.com/company/aimc



