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ESCENARIO ACTUAL DEL CONSUMO AUDIOVISUAL

 INTERNET: CADA VEZ MÁS GENTE CONECTADA, MÁS TIEMPO Y DESDE 

CUALQUIER LUGAR

 TECNOLOGÍA: CADA VEZ MÁS DISPOSITIVOS, Y CON MÁS MOVILIDAD

 LOS MEDIOS: MÁS MEDIOS Y CONSUMO MÁS FRAGMENTADO

 EL CONSUMO AUDIOVISUAL: HAY OTROS CONSUMOS TELEVISIVOS MÁS 

ALLÁ DEL TELEVISOR TRADICIONAL

 LAS MÉTRICAS: A REMOLQUE DE LOS CAMBIOS, BIG DATA, INTEGRACIÓN 

Y FUSIÓN
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ENTRE 2012 Y 2015 SE PIERDEN CASI 

420 MILLONES DE MINUTOS DE 
CONSUMO DIARIO DE TV
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LA INFORMACIÓN QUE NOS GUSTARÍA TENER 
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Y LA INFORMACIÓN QUE TENEMOS…


