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ESCENARIO ACTUAL DEL CONSUMO AUDIOVISUAL

= |NTERNET: CADA VEZ MAS GENTE CONECTADA, MAS TIEMPO Y DESDE
CUALQUIER LUGAR

= TECNOLOGIA: CADA VEZ MAS DISPOSITIVOS, Y CON MAS MOVILIDAD
= LOS MEDIOS: MAS MEDIOS Y CONSUMO MAS FRAGMENTADO

= EL CONSUMO AUDIOVISUAL: HAY OTROS CONSUMOS TELEVISIVOS MAS
ALLA DEL TELEVISOR TRADICIONAL

= LAS METRICAS: A REMOLQUE DE LOS CAMBIOS, BIG DATA, INTEGRACION
Y FUSION
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Uso de Internet
Total, 14+ (AIMC - EGM)
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Minutos
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Tiempo de conexidn diario a Internet
Total 14+ (AIMC - EGM)

190
181

156

T ot al
14 a 19
20a 24

25 a 34

129

|

—

103 35244

E S—T 7

====55 a 64

(5 y mas

61

e R

2015



7 oum— L1} 4 A T —

Tiempo de conexion diario a I. desde OTRO SITIO
Total 14+ (AIMC - EGM)
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Consumo de TV - Minutos

(Kantar Media)
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Evolucion de los indices de consumo de TV con respecto al afio 2000
(Base ano 2000 =100)
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7.000.000.000

Minutos consumidos de TV al dia - Total Individuos

(Kantar Media)
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Visionado de TV por Internet en el dltimo mes
(2015, AIMC - EGM)
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45a54

55a64 65y mas

79'076,2

Visionado de video

Usos del mavil en el Gltimo mes
Total 2015, 14+ (AIMC - EGM)
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Visionado programas y series de TV

Para ver peliculas
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LA INFORMACION QUE NOS GUSTARIA TENER

En TV Cadenas/Marcas
PC/Portatil Contenidos
Smartphone éEn qué Formatos
dispositivo? (programas,
Tablet videos, publi.)
En otras
plataformas En casa
En la 22
Activa/Pasiva éDOnde? residencia
s En sitios
ultitasking silBlias
Social/Individual En movilidad

En vivo En diferido (TSV) || Bajo demanda

(De Kristian Tolonen)
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Y LA INFORMACION QUE TENEMOS...

En TV Cadenas/Marcas
PC - Contenidos
M ¢En qué Formatos
dispositivo? (programas,
a videos, publi.)
ras
pl or En casa
2a
Activa/Pasiva éDonde? en
Multitaski tig
ultitasking DUtIco
Social/Individual En

En vivo || En diferido (TSV) mﬁx--- =0da

(De Kristian Tolonen)
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