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PONENTES Y MODERADORES:

Assereto, Oreste

Battais, Laurent

Bravo Navalpotro, Julidn
Callius, Peter

Casero, José Maria
Codina, Dalmau

Chalet, Debbie

Davara Rodriguez, Francisco Javier

Delkader, Augusto

Fernandez-Beaumont, José

Goémez Lagares, Juan José
Go6mez Nadal, Esteban

Greet, James

Iopolo, Doménico.
Lamas, Carlos

Mars, Jean Louis
Martin Guzman, Pilar
Meier, Erhard

Méndez, Juan Luis
Meurs, Lex van
Mijangos, Juan Ignacio
Peacock, James
Roberts, Andrew
Romero de Tejada, Ricardo
Sleight, Peter
Tchaoussoglou, Costa
Vilajoana, Jordi

Wild, Christoph

Jefe Estadistico. A.C. Nielsen Co.

Director General. Marketing Scan (Mediametrie & GfK AG)
Presidente Ejecutivo. AIMC

Director. SIFO

Presidente. AIMC

Consejero Director General. Grupo Zeta.

Directora General. Carlton Screen Advertising

Decano. Facultad de Ciencias de la Informacién. Universidad
Complutense de Madrid

Presidente Foro Radio Digital. Consejero Delegado Cadena SER
Director de Audiovisual. Comisién del Mercado de las
Telecomunicaciones. CMT

Vicepresidente. Asociacién Espafiola de Anunciantes. AEA.
Director General Investigacién & Tecnologfa. Grupo Media
Planning.

Director Internacional. Motive Communications

Director General Europa. A.C. Nielsen Media International
Director Adjunto AIMC

Director General. AEPM

Presidenta. Instituto Nacional de Estadistica. INE

Director General. IPSOS — RSL Media Ltd.

Director Gerente. AIMC

Director. Intomart

Director General. Grupo Correo

Presidente Peacock Research Inc. — Consultor BBM. Canadd
Director Técnico. Taylor Nelson Sofres

Director Divisién Ad Hoc Madrid. DYMPANEL-Taylor Nelson
Director General. Target Market Consultancy

Director General. SUMMO

Director General. Corporaci6 Catalana RTV

Director. ARD Werbung
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