II ENCUENTRO Am

PROGRAMA

JUEVES 13.11.97

09:15 horas.- Apertura del Encuentro
José M? Casero. (Presidente AIMC)

Sesion primera: Television.

09:30 horas.- Apertura sesion
Alejandro Echevarria. (Presidente Telecinco. Consejero Delegado Grupo Correo)

09:45 a 10:30 horas.- TV Programming around the world. (La Televisién que se ve en el mundo)
]Caclque§ Braun. (Mediametrie - Francia: Intemational Manager)
oloquio.

10:30 a 11:15 horas.- The Internet as an Advertising Medium. (Internet como medio de publicidad)
_ éroafk l-{am'son. (Zenith Media Worldwide. Gran Bretaia)
oquio. :

11:15 horas.- Pausa - Café

11:45 a 12:30 horas.- TV Audience Research in USA: the challenges in the near future.
(Medida de la audiencia de TV en EE.UUL Presente y retos para el futuro)
Barry Cook. (Nielsen Media Research. USA)
Coloquio.

12:30 a 13:45 horas.- Mesa redonda: Medicién de la TV en Espafia. Nuevas Televisiones.
Moderador: Julio Vidosa (Presidente AEDEMO)
Alberto de Pablo. Carlos Lamas. Francisco Pérez. Agusti Mezquida.

14:00 horas.- Almuerzo, ofrecido por Canal Plus, Telecinco y Televison Espaiiola.
Sesion segunda: Radio. |
15:45 horas.- Apertura sesion

Pilar del Castillo. (Presidenta CIS - Centro de Investigaciones Sociolégicas)

16:00 a 16:45 horas.- Investigando la metod_oloiia. Del test telefonico al diario de escucha.
Radl Domingo (ONDA CERO)
Jestis Pascual (IMOP)
- Coloquio.

16:45 a 17:30 horas.- Are the Meters a feasible alternative for Radio audience measurement?
(Los audimetros de radio. ¢Son una alternativa?).
Dieter K. Miiller (ARD Werbung. Alemania).
Coloquio. :

17:30 horas.- Pausa - Café.

18:00 a 18:45 horas.- Tiempos de Radio.
Fernando Conde (CIMOP)
Coloquio.

18:45 a 20:00 horas.- Mesa Redonda: ;Tiempos de cambio?
Moderador: Agustin Cgsado (Media Plannin_ig)) '
Augusto Delkader (SER). Pedro Diez (COPE). Javier Gonzilez Ferrari (RNE).
Antonio Martinez Henarejos (ONDA CERO)

20:00 horas.- Fin de la Sesion.



I ENCUENTRO AWC

VIERNES 14.11.97
Sesion tercera: Medios Impresos

09:15 horas.- Apertura sesion
Miguel Angel Gozalo (Presidente Agencia EFE)

09:30 a 10:15 horas.- “Las revistas hoy y maiiana”
Juan Cafo (Hachette - Filipacchi. Madirid)
Coloquio.

10:15 a 11:00 horas.- How magazine advertising works. A review of research evidence.
(Cémo opera la publicidad en Revistas. Evidencias que muestra la Investigacion)
guy Consterdine (Guy Consterdine Associates. Surrey. Gran Bretafia)
oloquio.

11:00 horas.- Pausa - Café(

11:30 a 12:15 horas.- “Situacién de la Prensa Diaria en Espafia: su futuro”
José Sanclemente (Ediciones Primera Plana, S.A. - Barcelona)
Coloquio.

12:15 a 13:00 horas.- Readership Research - Latest Experiences in Germany
(La investigacién de audiencia en diarios y revistas. Ultimas experiencias en
Alemania)
]iir]gen Wiegand (Media Micro Census GmbH) (EMRO President)
Coloquio.

13:00 a 13:45 horas.- La audiencia y la difusién en diarios.
éVloarc Vincent (CENEC. Centre d’etudes en communication. Francia)
loquio. ‘

14:00 horas.- Almuerzo, ofrecido por El Mundo, El Pais, El Periédico y Marca.
Sesion cuarta: Utilizacién de la Investigacién

15:45 horas.- Apertura sesion
Félix Munoz (Presidente AEA. Asociacion Espafiola de Anunciantes)

16:00 a 16:45 horas.- Medios de Comunicacién y Publicidad: Tendencias actuales y escenarios de futu-
ro _

Enrique Bustamante (Catedratico Universidad Complutense de Madirid)

Coloquio.

16:45 a 17:30 horas.- Media planning software evolution.
(Evolucién del “software” para la planificacién de medios)
Giovanni Rampi (MEMIS S.R.L. - Italia)
Coloquio.

17:30 horas.- Pausa - Café

18:00 a 18:45 horas.- {%st{fying ())ur Advertising Budgets. (Justificacion de los Presupuestos
blicitarios,
Andrew Ehrenberg (South Bank University. London. Gran Bretaia)
Coloquio.

18:45 a 20:00 horas.- Mesa Redonda: Los planificadores. Sus carencias y sus necesidades.
Moderador: Juan L. Méndez (AIMC) :
- Joan Canal. Carlos Casado. Tomds Garcia Recio, Kevin Holland.

20:00 horas.- Clausura del Encuentro
José M? Casero (Presidente AIMC)





