
Programa III Encuentro 

 

III Encuentro Internacional AIMC sobre Investigación de Medios. 
Madrid. Hotel Meliá Castilla 15 de Noviembre de 1999. 

 
Programa  

  15 de noviembre. Lunes 
 

  
9:15 Apertura del III Encuentro. 

José Mª. Casero (Presidente AIMC) 
 

  
Sesión I. Mañana. Medios Electrónicos 
   

 

    Preside y modera: José Mª. Casero (AIMC)  
 

  
9:30 Apertura. Jordi Vilajoana. 

Director General Corporació Catalana RTV 
 

  

9:45 Ponencia: El mercado de la televisión  
en el umbral de la era digital.  
José Fernández-Beaumont.  
(Director de Audiovisual.  
Comisión del Mercado de las  
Telecomunicaciones) 

 

  

10:30 Ponencia: Investigación del mercado del 
Cine en UK. Debbie Chalet (Directora 
General.  
Carlton Screen Advertising) 
   

 

  11:15 PAUSA/CAFE 
 

  

11:45 Ponencia: El panel de Internet como modo de 
lograr una visión general de los usuarios de 
Internet. Peter Callius. (SIFO. Suecia). 
  
   

 

  

12:30. Ponencia: La Radio del nuevo siglo. Augusto 
Delkader (Presidente del Foro de la Radio 
Digital. Consejero Delegado Cadena SER). 
  
  
  
  
 
  
  
  

 

  
13:15 Ponencia: Hacer o no hacer: ésta NO es la 

cuestión. La publicidad en Radio funciona.  
Chris Wild. (ARD Werbung). 

  

 
    

 

  
14:00 ALMUERZO 

  
 

  
Sesión II. Tarde. Muestras variables de 
Segmentación 

 

    Preside y modera: Carlos Lamas (AIMC) 
 

  
15:45 Apertura: Pilar Martín Guzmán.  

(Presidenta del INE) 
 

  

16:00 Ponencia: Muestreo y equilibraje. 
Oreste Assereto (Nielsen). 
  
  
  
   

 

  

16:45 Ponencia: Variables de segmentación: 
clasificación socioeconómica, 
geodemografía, estilos de vida, psicografía. 
Peter Sleight. (Target Market Consultancy) 

 

  17:30 PAUSA/CAFE 
 

  

18:00 Mesa Redonda: Los Estudios Single Source. 
(Experiencias en Alemania, Francia y Gran 
Bretaña). Moderador: Esteban Gómez. 
(Director General Investigación & 
Tecnología. Grupo Media Planning) 

 

    

Participantes: 
Doménico Iopolo: "Cómo medir la eficacia de 
la publicidad". (Nielsen)  
Laurent Battais: "Primeros datos sobre la 
eficacia de la publicidad en TV del "single 
source" francés". (Director General. 
Marketing Scan)  
Andrew Roberts: "Proximidad, frecuencia y 
duración del efecto sobre las ventas de la 
publicidad en TV, y sus implicaciones en la 
pauta de inversiones". (Director Técnico. 
Taylor Nelson Sofres). 

 

  
19:30 Clausura de la sesión. 

  
   

   

 
 

  



III Encuentro Internacional AIMC sobre Investigación de Medios. 
Madrid. Hotel Meliá Castilla 16 de Noviembre de 1999. 

 
Programa  

  16 de noviembre. Martes 
 

  
Sesión III. Mañana. Medios Gráficos. Exterior 
   

 

    Preside y modera: J. L. Méndez (AIMC) 
 

  

9:15 Apertura: Francisco Javier Davara Rodríguez. 
(Decano. Facultad de Ciencias de la 
Información. Universidad Complutense de 
Madrid). 

 

  

9:30 Ponencia: El futuro de la Prensa en la 
Sociedad de la Información. Juan Mijangos 
(Director General del Grupo Correo de 
Comunicación)  

 

  

10:15 Ponencia: Claves de futuro para las Revistas. 
Dalmau Codina. (Consejero Director General 
Grupo Zeta). 
   

 

  

11:00 PAUSA/CAFE 
  
  
   

 

  
11:30 Ponencia: Eficacia de la publicidad en Diarios. 

Costa Tchaoussoglou. (Director General 
SUMMO. Holanda) 

 

  

12:15 Ponencia: Investigando el valor de los medios 
gráficos. (Revistas). Nuevos desarrollos. 
Erhard Meier (Director General IPSOS-RSL 
Media Ltd.). 
   

 

  

13:00 Ponencia: SUMMO 2000: La investigación del 
medio Exterior en Holanda. Lex van Meurs. 
(Intomart). 
   

 

      
  

 
    

 

  
14:00 ALMUERZO 

  
 

  Sesión IV. Tarde. La Eficacia. La Organización. 
 

    
Preside y modera: J. Bravo (AIMC) 
  
  

 

  
15:45 Apertura: Juan José Gómez Lagares. (Vice 

Presidente de la Asociación Española de 
Anunciantes. A.E.A. 

 

  

16:00 Ponencia: Reflexiones sobre la Investigación 
de la Eficacia de la Publicidad en España. 
Ricardo Romero de Tejada. (Director 
División Ad Hoc. Madrid. DYMPANEL -Taylor 
Nelson)  

 

  

16:45 Ponencia: Marcas de Medios. Su protección. 
(Una nueva dimensión en la investigación). 
James Greet (Director Internacional. Motive 
Communications). 

 

  
17:30 PAUSA/CAFE 

  
   

 

  

18:00 Ponencia: No todos los JIC´s son iguales. 
Lecciones de la experiencia canadiense. Jim 
Peacock (Peacock Research Inc. & BBM. 
Canadá). 

 

  

18:45 Ponencia: Sistema CAPI de doble pantalla: 
cómo funciona y mejora la recogida de 
información. Jean Louis Mars (Director 
General. AEPM. Francia)  

 

  19:30 Clausura del III Encuentro. 
  

 

 


