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José Miguel Contreras
Fundador de GECA. Socio Consejero del Grupo Arbol.
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Director de Recursos Estratégicos. Zenith Media.

Juan Luis Méndez
Director Gerente AIMC.
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Ignacio Redondo
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Director General. Metra Seis. Presidente de Aedemo.
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Presidente y Consejero Delegado. Media Hot Line, S.A.



