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PROGRAMA DEL 10º ENCUENTRO INTERNACIONAL AIMC 
El camino hacia la medición integral 

 
 

Madrid, 20 de Noviembre de 2015 
 
09:00  Acreditación y entrega de documentación. 
09:30  Presentación  y  apertura    del  Encuentro.  Pedro Merino  (Presidente  AIMC  y 
Director General de Clientes de Ymedia Vizeum) 
 
09:45: SESION I: UNA VISIÓN GLOBAL 
 
MODERADOR: Juan Pablo Álvarez, vicepresidente de AIMC y Director de Marketing e 

Investigación de PRISA Radio. 
 

 Old Television, new television, no television. Leendert van Meerem  (Director 
General de LMVR Media & Research Consultors) 
 

 ¿Qué  está  ocurriendo  con  la  investigación  de  los  lectores  alrededor  del 
mundo? Jennie Beck (Directora Global de Kantar Media) 
 

 El  futuro de  la medición de  la audiencia:  las 5 Ms. Yannick Carriou  (Director 
Global de Ipsos Connect) 
 

 El  panel  de  una  sola  fuente:  una  solución  para  la medición multipantalla. 
Laurent Battais (Director Ejecutivo de MEDIAMETRIE, responsable de  la unidad 
de  Performance  y  Cros  Media  y  Vicepresidente  Senior  de  Eurodata  TV 
Worldwide). 
 

 Coloquio 
 

 11:45: Pausa – Café 

 

12:15: SESION II: CASOS CONCRETOS 

MODERADOR: Marta San Pedro (vocal del a Junta Directiva de AIMC y Marketing 

Science Director de  Dentsu Aegis Network Spain). 

 Construir  la  medición  cross  media.  Paul  Goode  (SVP  Strategic  Partnerships 
comScore). 
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 Cómo  poner  en  marcha  y  mantener  una  moneda  de  medios  totalmente 
aceptada que cubra toda la televisión y la visualización de vídeo en todas las 
plataformas, pantallas y situaciones. Pirjo Svedberg  (Vicepresidenta Ejecutiva 
de MMS) 
 

 El futuro de la medición de los lectores: medición de la audiencia total. Irena 
Petric (Directora Ejecutiva de NOM, Nationaal Onderzoek Multimedia). 
 

 Medición  de  la  Comunicación  Digital  del  “Out  of  Home”:  AM4DOOH,  una 
iniciativa europea. Neil Eddleston (Director General de JC Decaux) 
 

 La confianza en el ecosistema programático. Duncan Trigg  (Vicepresidente de 
Publicidad y Efectividad de comScore). 
 

 Coloquio 

14:30  Clausura del Encuentro 

(Las ponencias en inglés contarán con traducción simultánea) 


