
Programa del 8º Encuentro Internacional AIMC
        Medición de audiencias: Soluciones para el desafío digital
 
Madrid, 27 de Octubre de 2011

08:45 Acreditación y retirada de documentación.

09:15 Presentación y apertura del Encuentro. Pedro Merino (Presidente de 
AIMC).

 
 
SESIÓN I – LOS JIC ANTE LOS NUEVOS RETOS EN LA MEDICIÓN 
Preside y modera: Carlos Lozano (Presidente Ejecutivo de AIMC)

09:30
Desafíos digitales: Medición de los canales digitales, web-TV y TSV 
en Holanda. Mariana Irazoqui (Metodóloga SKO – Holanda). 

10:00
El uso de la radio web en Suiza. Una encuesta realizada en la 
primavera 2011. Manuel Dähler (CEO de Mediapulse Corporation for 
Media Research – Suiza)(*). 

10:30 Coloquio

10:45 Pausa café

11:15
De la audiencia online a la audiencia digital global. La experiencia de 
Audiweb. Massimiliano Iannicelli (Presidente del Comité técnico de 
Audiweb y Director de Información de la Oficina de Seguridad de Matrix 
Spa – Italia)(*). 

11:45 El liderazgo de un JIC hacia una nueva medición de la audiencia. 
Frans Kok (Director de STIR – Holanda) y Johan Smit (Director ejecutivo 
de PMA – Asociación de Agencias de Medios en Holanda)(*). 

12:15 Coloquio

 
 
SESIÓN II – RETOS DIGITALES. DOS ENFOQUES  
Preside y modera: Marta San Pedro (Vocal Junta Directiva de AIMC)

12:30 Más allá del click through: Internet  y la construcción de la marca. 
Eduardo Madinaveitia (Director General Técnico Zenith Media – España). 



13:00
El desarrollo de la Medición de Internet en Rusia. Vladimir Shchipkov 
(Director de Investigación TNS – Rusia)(*). 

13:30 Coloquio

14:00 Almuerzo

 
 
SESIÓN III – DESARROLLO DE MÉTRICAS DIGITALES EN EL 
MERCADO BRITÁNICO 
Preside y modera: Juan Luis Moreno (Vicepresidente de AIMC)

16:00 Uso y monetización de aplicaciones móviles. John Carroll (Director 
Senior de IPSOS Media CT – Reino Unido) (*). 

16:30
Medición Censal en la telefonía móvil. Paul Goode (Responsable de 
relaciones con la Industria. comScore Europa) (*). 

17:00
Fundamentos y aprendizajes de la integración de lectores online y 
“papel” (soporte tradicional) en el Reino Unido. Andrew Bradford (VP 
en consultoría de clientes y medios de Nielsen online para EMEA) (*).  

17:30
Coloquio

18:00 Clausura del Encuentro

 
(*) En Inglés con traducción simultánea 

 
 


