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Q° Encuentvo Infexnacional AIMNC

MEDICION DE AUDIENCIAS:
SOLUCIONES PARA EL DESAFIO DIGITAL

PROGRAMA

09:00 Acreditacion y retirada de documentacion.

09:30 Presentacion y apertura del Encuentro.
Pedro Merino (Presidenfe de AIMC y Directfor
General de Ymedia)

SESION 1.- EL RETO DE LAS NUEVAS METRICAS.
ALGUNAS REFLEXIONES

MODERADOR: Carlos Lozano ( Presidente Ejecutivo de AIMC )

09:45 El futuro de la “moneda”. Jennie Berk (Directfora
Global de Kanfar Media)

10:15 Adaptacion de la medicion a las plataformas
moviles. Natalie Lacey (Directora de Estrategia de
IPSOS Media CT Global)

10:45 La medicion de audiencias “moviles” y “online” a
través de los JIC’s como alternativa a los sistemas
cerrados y de propiedad privada. Harald Amschler
(Presidente de I-JIC - Asociacion infernacional de
JIC’s )

11:15 Coloqquio

11:30 Pausa café

SESION II.- LA MEDICION DEL “MEDIA BRAND”
EN LOS MEDIOS IMPRESOS

MODERADOR: Fernando Santiago (Director Técnico de AIMC )

12:00 Audiencia total. Aproximacion al caso suizo Harald
AmMmschler (Director de Investigacion de WEMF /
REMP. Suiza)

12:30 Como medir las versiones digitales de los medios
iImpresos. La experiencia belga y lecciones
aprendidas. Luc Eeckhout (Consulfor de
INnvestigacion y Medios de Comunicacion)

13.00 El desafio de medir el contenido de los medios de
comunicacion a través de varias plataformas en
paises desarrollados y las consecuencias para el
ecosistema de medios. KNnut-Arne Futsaeter
(Director de Investigacion de Medios de TINS
Gallup. Noruega)

13:30 Coloquio

14:00 Cocktail en Hotel Miguel Angel.
(La organizacion pondra transporfe para fraslado)

SESION Ill.- LA INTEGRACION DE FUENTES

MODERADOR: Rafael Urbano ( vocal de la Junta Directiva de
AIMC y Director General de Havas Media )

16:00 Dindmica de duplicacion Impreso-Digital. Peter
Masson (Socio de Bucknull & Masson Infernational
Media Markefing and Research. Reino Unido)

16:30 Proyecto Multiverso. Big Media Data. Julian Sanchez
(Directfor Quinao Consultores) y Jose Andreés
Gabardo (Director Tecnico AIMC)

17:00 Medicion Multiplataforma. La teoria y la practica.
Paul Goode (SVP Marketing, APAC/EMEA/LATAM
de comScore)

17:30 Coloquio

18:00 Clausura del Encuentro
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