Este VI Encuentro Internacional AIMC sobre Investigacion de
Medios, pretende aproximarse de nuevo al mercado, aportando
la experiencia, tanto nacional como internacional que, en torno
a la investigaci6n de los medios de comunicacion y las audiencias
esboza soluciones en un entorno de alto dinamismo. La
"digitalizacion" de los medios audiovisuales y los avances
tecnoldgicos, en general, plantean nuevos retos y, a la vez, nuevas

oportunidades en el campo concreto de la medicion de audiencias.

El programa de este encuentro, al igual que el de las cinco
ediciones anteriores, abarca de una forma bastante ambiciosa
todo este escenario, tocando tanto los medios mas tradicionales
como los nuevos medios, incorporando este afio también aspectos
mas tangenciales a la medicion de las audiencias pero que son,
en definitiva, el fin Gltimo de la actividad publicitaria: la medicién

del retorno o la eficacia publicitaria.

En definitiva, os invitamos a todos: profesionales del mundo de
la comunicacién, de la publicidad y de la investigacion, a
participar en este foro de intercambio de conocimientos y

experiencias.

Bienvenidos.
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24 de Noviembre. Jueves.
8:45.-  Acreditacion y retirada dela documentacion.

9:15.-  Presentacion. Apertura del Encuentro. Lorenzo Ruiz PascualPresidente de
AIMC).

INTRODUCCION.

9:30.- Television y Radio Digitales. Su desarrollo futuro en Espafia. Jordi Vilajoana.

(Micepresidente del Congreso de Diputados. Uno de los ponentes de la Ley de
Medidas Urgentes para el impulso de la TDT,....).

SESION I.- TELEVISION Y RADIO.
Presidey modera: Lorenzo Ruiz PascuélPresidente de AIMC).

10:00.- Perspectivas sobre e futuro de la medicion de audiencias de la television.
Fernando Falcar{AGB Nielsen Media Research. Italia).

10:30.- Medidas dela audiencia para el mundo digital. Radioy TV. Anthony Taylor.
(Director de Marketing Global TNS. Gran Bretafia). En inglés (Traduccién
simultanea).

11:00.- Coloquio.

11:30.- Pausa café.

12:00.- El audimetro incorporado en la telefonia mévil. Un nuevo enfoque para la
medicion electrénica dela audiencia en radio. Richard Windle (Director adjunto
de IPSOS. Gran Bretafia). En inglés (Traduccion simultanes).

12:30- Larespuestaalalntegracion delaMarcaen el contenido delos programasde
Television. La medida de su eficacia. Barbara Zack(Directora General 1AG
Research. USA). En inglés (Traduccién simultanea).

13:00.- Coloquio.

13:15.- Aspectos operativos en el disefio y gecucion de la investigacion de medios:
nuevas dificultades para vigjos problemas. Carlos Lamas(Director Adjunto de
AIMC).

14:00.- Almuerzo.

SESION I1.- MEDIOSIMPRESOS, EXTERIOR E INTERNET.
Presidey modera: Carlos Lamas(Director Adjunto de AIMC).

15:30.- Lamedicion del medio Exterior. El punto devista del medio. (Hay un sistema
que pueda ser aceptado por todos?. Neil Eddelston(JC Decaux Worldlink. Gran
Bretafia). En inglés (Traduccion simultanea).

16:10.- Coloquio.

16:40.- Pausa café.

17:30.- LaAcumulacion delecturaalolargo del tiempo. Un Estudio de NRS.

Roger Pratt(Director General NRS. Gran Bretafia). En inglés (Traduccion
simultanea).

18:10.- Lamedicion delnternet. ¢Puede hablar se de una medicion Unica satisfactoria?.
Laexperiencia belga. Jean Pascal RobiéfroitDirector General CIM. Bruselas.
Bélgica). Eninglés (Traduccion simultanea).

18:50.- Coloquio.

19:30.- Cierredelasesion.

25 de Noviembre. Viernes.

SESION I11.- MULTIMEDIAY LA INVESTIGACION.
Presidey modera: Juan Luis MéndezDirector Gerente de AIMC).

9:00-  Losgrupos multimedia en Espafia. Escenario a dos afios vista. Angel Arrese.
(Mcedecano. Facultad de Ciencias de la Comunicacion. Universidad de Navarra.

Pamplona).

9:30.- Cémo planificar las campafias multimedia y medir su eficacia. Tim Foley.
(Director General. Point Logic. Gran Bretafia). En inglés (Traduccion simultanea).

10:00.- Coloquio.

10:15.-  El consumo de medios delosjévenes/ nifios. Estudios hechosen Suiza. Stephanie
Weiss.(Directora de Investigacion de Medios. Swiss Broadcasting Corporation.
Suiza). En inglés (Traduccion simultanea).

10:45.- Coloquio.

11:00.- Pausa café.

11:30.- Mesaredonda: LosMéviles, nuevo medio de comunicacion.
Participantes: Mikel Lejarz&ocio Consgjero Grupo Arbol), Jestis Barre@irector
de Marketing Media Fusién), Alberto CalerdDirector de Nuevos Servicios. Amena).

12:30.- Coloquio.

SESION IV.- MEDICION DE LA EFICACIA DE LA PUBLICIDAD.
Presidey modera: Carlos Lozano(Presidente Ejecutivo de AIMC).

12:45.- Lavisién del anunciante sobre la medicion de audienciasy la medida de la
eficaciapublicitaria. Steve Harrisor(World Federation of Advertisers. International

Media Director. Henkel. Alemania). En inglés (Traduccion simultanea).

13:15.- Panorama de la medida de la eficacia de la publicidad en Espafia. Eduardo
Madinaveitia(Director General Técnico. Zenith-Optimedia).

13:45.- Coloquio
14:00.- Lo que querrias saber sobre la eficacia de la publicidad en Radio. Las 10

preguntas clavesy mas frecuentes. Uwe Domke (Director de Investigacion de
Medios de RMS Radio Marketing Services). En inglés (Traduccion simultanea).

14:30.- Midiendo el ROI delainversién publicitaria. (Avances en la modelizacién).
Miguel Teixidor.(Marketing Science Manager. Coca Cola Espafia).
15.00.- Coloquio.

15:15- Clausuradel Encuentro.



