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El EGM cumple 50 ainos como estudio de referencia
sobre el consumo de los medios de comunicacion

AIMC presenta en 2018 el logotipo que conmemora el aniversario de su estudio mas
representativo.

Este afio la propia Asociacion celebra también sus 30 afios como gestora de los estudios
de audiencia mas importantes de nuestro pais.

Madrid, 7 de febrero de 2018.- AIMC (Asociacion para
la Investigacion de Medios de Comunicacion), celebra en
2018 el 50° Aniversario del Estudio General de Medios
(EGM), estudio sobre el consumo de los medios de
comunicacién, en cualquiera de sus plataformas .
(tradicional u online), asi como otros datos sobre el &
equipamiento de los hogares - especialmente en el

campo tecnolégico - y estilos de vida de los espafioles
mayores de 14 afios. E GENERANDO

“A lo largo de su historia el EGM ha consolidado los AMC CONOCIMIENTO

cimientos de la industria de los medios de comunicacion

y de la publicidad en general, no sélo como ‘moneda’ en

el intercambio de publicidad por audiencias, sino también
como estudio de referencia para la construccion de paneles para la medicién pasiva de la televisiébn o, mas
recientemente, para las métricas en Internet”, destaca Pedro Merino, Presidente de la Junta Directiva de AIMC.

AIMC ha creado un logotipo especifico que conmemora esta fecha tan sefialada para su estudio mas representativo,
asi como otros eventos destacados que la Asociacién celebrara también este 2018. Bajo el claim “Generando
Conocimiento”, incorpora la integraciéon del EGM como un producto de la Asociacion, concentrando la esencia de este
longevo estudio y de AIMC como asociacién promotora del mismo.

“El EGM es muy conocido por su nombre, pero algo menos por sus caracteristicas, su metodologia, procedimientos y
detalles. Desde hace 50 afios ofrece el conocimiento mas objetivo sobre el consumo de los medios de comunicacion
con la transparencia, la credibilidad y la solidez técnica que precisa el mercado como sus principales valores, ademas
de que sus resultados reflejan el consenso de todos los asociados de AIMC”, sostiene Carlos Lozano, Presidente de
Ejecutivo de AIMC.

Un estudio clave, joven y a la vanguardia en innovacion

Fue el 30 de octubre de 1968 cuando se presentaron los resultados de la primera oleada del EGM en el hotel
Eurobuilding de Madrid. A lo largo de estas cinco décadas, el estudio ha evolucionado adaptandose al cambio de
escenario y a las nuevas capacidades tecnoldgicas.

El cambio de mayor calado en el EGM es el que se produjo en 2008 con la evolucién de un estudio Unico a desdoblarse
en cinco fuentes de informacion (multimedia mas cuatro estudios monomedias), junto con la incorporacion de
tecnologias de fusion para ofrecer un dato Unico de audiencia. Este avance fue pionero en su momento y practicamente
replicado en todos los paises de nuestro entorno como solucidn a la necesidad de tener una vision transversal,
integradora y que aborde la complejidad de los multiples puntos de contacto con los individuos a la hora de obtener los
datos de audiencia.
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En la actualidad, el EGM combina cinco estudios, mas de 150.000 entrevistas y tres metodologias distintas de
captacion: entrevista personal, entrevista telefénica (incorporando moéviles en 2008) y, desde este afio, entrevistas
online. Es un estudio clave y referencial en el mercado internacional.

2018: un afo lleno de celebraciones en AIMC

Ademas del 50° Aniversario del EGM, AIMC cumple en 2018 sus 30 afios como la asociacion espafiola mas
representativa de investigacion, medicion y control de la audiencia de los diferentes medios de comunicacion. El 16 de
junio de 1988 se reunio por primera vez la Asamblea constituyente de la asociacion y, desde ese momento, se convirtio
en la promotora del EGM.

“Desde sus inicios AIMC esta al servicio de la industria publicitaria. Tanto los medios de comunicaciéon como las
empresas del sector publicitario respaldan nuestra labor por difundir, a través del EGM y del resto de nuestros estudios,
cémo es el consumo de medios de comunicacién en Espafia de una forma objetiva e independiente, labor que resulta
fundamental para el sector de la comunicacion y la publicidad en Espafia”, afiade Pedro Merino, Presidente de la Junta
Directiva de AIMC.

AIMC es una organizacion JIC (Joint Industry Committee), es decir, una asociacion financiada y dirigida por el mercado
en su conjunto, con dos objetivos: producir estudios de audiencia propiedad del mercado y certificar mediante auditoria
otros estudios de iniciativa privada como via para dar transparencia y credibilidad a los mismos.

La Asociacion celebra también otros aniversarios en 2018, entre los que destacan:

Las 20 ediciones de su encuesta AIMC a Usuarios de Internet, Navegantes en la Red, estudio pionero en
analizar los habitos y comportamientos de la poblacién espafiola con el medio Internet.

Los 15 afos de AIMC Marcas, estudio media-producto que ofrece una amplia informacién sobre la exposicién
de la poblacién espafiola a los medios de comunicacién; sus consumos de productos y servicios, y otras
variables actitudinales y de opinién.

25 afos como auditores de Kantar Media.

6 aflos como auditores de comScore.

La nueva imagen corporativa del EGM se incluird en todos los materiales informativos de AIMC en 2018, y también
tendra una importante presencia en otras actividades que la Asociacion desarrollara a lo largo del afio con motivo de
esta celebracion.

Sobre AIMC

AIMC es una entidad sin animo de lucro que en la actualidad cuenta con 146 empresas asociadas, entre las que se encuentran los medios de
comunicacion (canales de television, cadenas y emisoras de radio, sitios de Internet, periodicos, revistas, distribuidoras de publicidad en cine,
exclusivistas de exterior, etc.) y empresas del sector publicitario (anunciantes, agencias de medios, consultores, etc.). Sus fines son la investigacion,
medicion y control de la audiencia de los diferentes medios para distribuir sus informes entre sus asociados. En 2018, la asociacién conmemora el
50° Aniversario del EGM, estudio del que es gestora desde 1988 y que ofrece el conocimiento mas riguroso, objetivo y transparente sobre el consumo
de los medios de comunicacién en Espafia, ademas de estar elaborado con el maximo consenso de todos sus asociados.

Para mas informacion visite: http://www.aimc.es , m




