AMC

VR _ CUADERNO DE BITAC®RA (54C)

Con ‘AIMC Cuaderno de Biticora’, arranca un estudio semanal y continuo en donde se analizard la
relacion de los ciudadanos y los medios de comunicacion en este periodo especial en el que nos encontramos.

RUTA DE NAVEGACION

SMARTPHONES
v INTERNET
TABLETS

AL INCREMENTO

TV )
5% DE LA CONEXION
ORDENADORES
5,4%
RECEPTORES DIGITALES
8%
ALTAVOCES INTELIGENTES
13%

w

ii

IRAL
TRABAJO !
SACAR AL
PERRO

i

I

-
ry
X
-—

o
-]

S
3

CONSOLA PORTATIL
27,6%

AUMENTAN LAS  [BASAJS FApILIARES
VIDEOLLAMADAS 369% 87%

EL 93% de los internautas

considera importante el papel \REVISTAS

o . s .. _
de los Medios de Comunicacion Las péginasweb ([ [Las revistas o

de las revistas

PRENS/ durante el confinamiento. tienen una "Ormato digital
Penetracién pPenetracijé
| cion
—| EL 55% lee los del 29, " del 41,69

EL 63% de los
usuarios visitaron
un diario digital

en el dia de ayer.

mismos diarios,
y un 35% afiade
|| huevas cabeceras.

Y un 60% de ellos
admiten haber

incrementado su
consumo.

prefiere los
medios tradicionales
frente a las

! Oyentes En congfi;a;iento dAlumento
el % elconsumo
mensuales RADIO de los internautas contenidos
ven la TV a diario. televisivos
Para el 75% la informacién Peliculas (73,7%)

prestada a través de la radio Telenoticias (55,2%)
hablada es adecuada. Series streaming (45,8%)

OTTs
El 84% escucha las mismas 17,9% se ha dado de alta
emisoras que antesy un durante el confinamiento
10,9% escucha, ademas,
nuevas cadenas.

* Universo de estudio: Indiv. de 14 y + con acceso internet ult. 30 dias. + Metodologfa: CAWI (Computer Assistant Web Interviewing). Alm

AIZE‘ * Representan; 34.399.000 Internautas de 14 y + afios (EGM 120la 2020). * Muestra alcanzada (S4C): 2.126 Cuestionarios vélidos (TR: 43,1%). 5= ==
QPANEL * Universo muestral: 5,000 Internautas de 14 y + afios (AIMC Q-PANEL). Fechas del trabajo de campo (S4C): Del 6 al 12 de abril de 2020. B R




