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NUEVA PRESIDENTA EN AIMC

e Marta San Pedro ha sido nombrada nueva
Presidenta de AIMC

e Sustituye a Jordi Catala por término de
mandato

Madrid, 3 de julio de 2025.- Con fecha de hoy AIMC, -
Asociacion para la Investigacion de Medios de Comunicacion-,

en la reunidén de Junta Directiva, ha sido nombrada nueva
Presidenta de AIMC Marta San Pedro, en sustitucién de Jordi
Catala, quien finalizé su mandato de tres afios.

Marta San Pedro es Head of Automation en el grupo Dentsu y viene desempefiando desde los ultimos 6 afios
el cargo de Vicepresidenta de la Junta Directiva de AIMC. Tiene una sdélida experiencia en la industria de la
investigacion de mercados, que inicio en Nielsen para después desarrollar su carrera en su actual grupo.

Asimismo, en esta reunién se ha ratificado la composicién de la nueva Junta Directiva con la eleccion de dos
vicepresidentes, Santiago Gémez (Atresmedia TV) y Marta Saez (OMG), y la incorporacién de 3 nuevos
vocales: Vanessa Hernandez, Directora general de prensa y operaciones de Prisa Media, Ramén Osorio,
Director general de Atresmedia Radio y Mario Rodriguez, Director general Corporativo y consejero de
Mediaset Espana.

Con estas incorporaciones, la Junta Directiva de AIMC queda formada definitivamente por:

e Marta San Pedro (Dentsu), Presidenta.

e Santiago Gémez (Atresmedia TV), Vicepresidente.
e Marta Saez (OMG), Vicepresidenta.

e Jordi Catala (CCMA), Vocal.

e Javier Acebo (Publicis Group), Vocal.

e (Cristina Viudez (WPP Media), Vocal.

e Sandra Prosperi (Hearst), Vocal.

e Pablo J. Pérez (Google), Vocal.

e Mapi Merchante (IPG MediaBrands), Vocal.
e Vanessa Hernandez (Prisa), Vocal.

e Ramon Osorio (Atresmedia Radio).

e Mario Rodriguez (Mediaset).

e Secretario: Miguel Angel Fontan (AIMC)
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Sobre AIMC

AIMC es una entidad sin dnimo de lucro que en la actualidad cuenta con 121 empresas asociadas, entre las que se encuentran los
medios de comunicacidn (canales de television, cadenas y emisoras de radio, sitios de Internet, periddicos, revistas, distribuidoras de
publicidad en cine, exclusivistas de exterior, etc.) y empresas del sector publicitario (anunciantes, agencias de medios, consultores,
etc.). Sus fines son la investigacion, medicidn y control de la audiencia de los diferentes medios para distribuir sus informes entre sus
asociados. En 2018, la asociacion conmemord el 502 Aniversario del EGM, estudio del que es gestora desde 1988 y que ofrece el
conocimiento mas riguroso, objetivo y transparente sobre el consumo de los medios de comunicacidn en Espaiia, ademas de estar
elaborado con el maximo consenso de todos sus asociados.

Para mas informacién: www.aimc.es
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